
20 Jahre GZA
Herzlich willkommen



Standortmarketing 2039:
Die nächsten 20 Jahre



Wir bedanken uns für die Unterstützung unseres Jubiläums bei:
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Gold-Sponsorin

Silber-Sponsoren



Diskutieren Sie mit unter:

#GZA20
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Corine Mauch
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Carmen Walker Späh
Christian Vitta
Balz Hösly

Greater Zurich Area6



Neue Greater Zurich Area
EhrenbotschafterInnen
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Die GZA schafft Mehrwert
für den Wirtschaftsraum Zürich und 
die Schweiz durch die Ansiedlung
zukunftsweisender Unternehmen.
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Christian Jott Jenny
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Christof Abegg
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GZA Jubiläumsanlass

Standortmarketing 2039: Die nächsten 20 Jahre

Ein Blick in die Zukunft:
Megatrends und ihre Konsequenzen 

für das Standortmarketing
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Zeitreise ins Jahr 1999
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Eric Chan

cc-by-sa Ruben de Rijcke

23 : 59 : 59

DEC 31 1999

MILLENIUM BUG

Schweizer Jahreshitparade

# Interpret Titel

1 Lou Bega Mambo No. 5 (A Little Bit Of …)

2 Eiffel 65 Blue (Da Ba Dee)

3 Britney Spears Baby One More Time



Zeitreise ins Jahr 2039
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National Centre for Climate Services NCCS

RoboCup2013

Ben Smith



Die Zeitreise läuft
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Treiber der künftigen Entwicklung 
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Demografischer und sozialer Wandel

Wertewandel und 

Individualisierung

Mobilität: Intermodalität 

und Automatisierung

Wissensökonomie und 

veränderte ArbeitsformenGlobalisierung und 

Internationalisierung

Ressourcenknappheit und 

Klimawandel

Digitalisierung

MEGA-

TRENDS



Zukunftsfähiges Standortmarketing

Auftritt

Den Standort erlebbar machen
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Werte
Gesellschaftliche Werte- und 
Zieldiskussion führen

Handlungsfähigkeit
Mit der wirtschaftlichen Dynamik 
Schritt halten 

Umfassende Wirkungsbeurteilung statt 
Erbsenzählerei?

Mehr Events mit internationaler Strahlkraft?

Weniger föderalistische Befindlichkeit?



Zukunftsfähiges Standortmarketing
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Standortentwicklung
«Produkt» gemeinsam gestalten

Areale 
Den Ökosystemen eine räumliche 
Heimat ermöglichen

Ökosysteme 
Den Unternehmen einen 
erfolgsversprechenden Nährboden bieten

Engeres Zusammenspiel von 
Standortmarketing und Standortförderung? 

Aktivere Rolle in der Vernetzung?

Areale als kraftvolles Verkaufsargument?



Zukunftsfähigkeit als Gemeinschaftsaufgabe
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GZA

Unternehmen

Hochschulen

/ ForschungPlattformen

Politik
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Heute Weichen für die Zukunft stellen  

switzerland-innovation.com/zurich



Regine Sauter
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Martina Hirayama
Joël Mesot
Ursula Oesterle
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Ludwig Hasler
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Wir bedanken uns für die Unterstützung unseres Jubiläums bei:

Greater Zurich Area23

Gold-Sponsorin

Silber-Sponsoren



greaterzuricharea.com

Greater Zurich Area:
Geballte Technologie-Kompetenz 
im stabilsten Umfeld Europas


